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Tematy projektéw zaliczeniowych Sustainability Leadership
Academy 4 (SLA4)

5 zespotdw projektowych x 6 oséb
Regulamin SLA4

“‘Na zakonczenie programu SLA, kazdy uczestnik przygotuje w grupie projekt
koncowy, ktory demonstruje innowacyjne i kreatywne podejscie do rozwigzywania
praktycznych problemow z uwzglednieniem idei zrGwnowazonego rozwoju.

Projekt kohcowy zostanie zaprezentowany na gali finatowej programu, ktora
odbedzie sie na zakonczenie cyklu zajeé. 4. Uczestnicy, ktorzy nie przygotujg
projektu koncowego lub nie zaprezentujg go na gali finalowej, nie otrzymajag
certyfikatu ukonczenia programu.”

1. Temat: Zrownowazona ustuga dostaw E-commerce (dostawy kurierskie,
maszyny paczkowe)

Projekt: Celem projektu jest opracowanie zrownowazonej ustugi zwigzanej z
dostawami przesytek E-commerce, ktéra minimalizuje negatywny wpltyw na
Srodowisko i/lub przynosi korzysci spoteczne.

Opis: Na podstawie analizy obecnych rozwigzan w branzy dostaw e-commerce,
identyfikacji trendow i innowacji, oraz oceny wptywu srodowiskowego (emisje,
zarzgdzanie odpadami, wykorzystanie materiatéw) i spotecznego (dostepnos¢ ustug,
efektywnos¢ i zadowolenie uzytkownikow), nalezy opracowac propozycje ustugi
zgodnej z zasadami zrownowazonego rozwoju. Propozycja powinna obejmowac
aspekty srodowiskowe lub spoteczne, albo tgczy¢ oba te aspekty.

2. Temat: Zaangazowanie pracownikéw w programy spoteczne

Projekt: Srednio mniej niz 30% pracownikéw angazuje sie w programy spofeczne u
siebie w firmach (badanie). Zaprojektuj kompleksowy procesu, ktéry ma na celu
poprawienie zaangazowania w programy spoteczne realizowane w firmach w
Polsce.

Opis: Znalezienie odpowiedzi na pytanie jak zwiekszy¢ zaangazowanie i motywacje
pracownikbw w projekty spoteczne w swoich firmach w Polsce. Na podstawie
konkretnego  przyktadu projektu  spotecznego  zaproponowanie  krokow,
prowadzgcych do tego zeby ludzie chcieli sie angazowaé w sposob skuteczny w taki
projekt.
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3. Temat: Pitch deck

Projekt: Opracowanie i przygotowanie pitch decku (propozycja wartosci)
inwestycyjnego dotyczgcego realnego Ilub wymyslonego projektu innowacji
spotecznej lub ekologicznej.

Opis: Pitch deck (propozycja wartosci) powinien zawiera¢ co najmniej 1. Opis
problemu jaki jest adresowany przez zespodt, 2. Wielkos¢ rynku docelowego, 3.
Przedstawianie rozwigzania (produkt, proces, technologia, dziatanie), 4. Model
biznesowy, 5. Przewidywany plan rozwoju produktu 6. Strategia o to market i plany
sprzedazowe, 7. Analize konkurencji 8. Zespodt, 9. Projekcje finansowg (lub tez
projekcje wptywu spotecznego lub srodowiskowego) i zapotrzebowanie finansowe.

Ocenie podlegaé bedzie nie sam pomyst biznesowy, lecz wykorzystanie w
pitchdecku wiedzy pozyskanej w trakcie SLA4, jakos¢ informacji uzytej do
sporzgdzenia pitch decku oraz kreatywnos¢ zespotu w przygotowaniu
poszczegolnych elementéw pitchdecku. Na ocene bedzie tez miata wplyw
prezentacja pomystu przez zespodt, jaka bedzie przeprowadzona w ramach
zaliczenia i znajomoscC projektu przez wszystkich cztonkow zespotu. Obowigzuje
zasada ,jeden za wszystkich — wszyscy za jednego” i ,no freeride”.

4. Temat: Komunikacja & kampania marketingowa

Projekt: Kwestia wizerunkowych aspektdéw w podziale raportowania ESG (case
study). Zaplanowanie kompleksowej kampanii marketingowej / komunikacji
marketingowe;.

Opis: Jak komunikowa¢ do otoczenia organizacji, ze firma raportuje niefinansowo
(ESG), by przetozyto sie to na kwestie finansowe (wptyw na przychody; zysk, czyli
zdobycie klientow = wieksza sprzedaz), organizacji (przyciggniecie talentow),
wizerunek spoteczny (PR firmy, ktory sie przektada na przyciggniecie inwestyciji).

Tutaj kluczowe bytoby komunikowanie do potencjalnych klientéw / klientéw
organizaciji, nie tylko interesariuszy, takich jak inwestorzy. Majgc na uwadze, kto jest
grupg docelowg. Na przyktad, jesli mowimy o firmie produkujgcej ubrania
miodziezowe, warto wzigé pod uwage, ze gen Z faktycznie zwraca uwage na takie
kwestie srodowiskowe. W projekcie mozna by oczekiwa¢ wskazania, jakimi kanatami
komunikowa¢, a przede wszystkim, jak to robi¢ (nacisk na ktore kwestie, kiedy i
dlaczego).

Wyzwanie: uwaga na greenwashing!
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5. Temat: Raport niefinansowy

Projekt: Opracowanie planu realizacji pierwszego raportu niefinansowego dla firmy,
ktéra nie jest do tego zobowigzana np. MSP. Propozycja mapy drogowej, zeby poza
raportem powstata réwniez kultura, ktéra zaintryguje idee zréwnowazonego rozwoju
z kulturg organizacyjng firmy. Podaj praktyczny przykfad (case study).

Opis: Zaplanowanie realizacji pierwszego raportu niefinansowego w firmie, ktéra
chce to robi¢ bez obowigzku, z wtasnej inicjatywy. Forma case study, w ktorym ktos
wciela sie w pracownika danej firmy (np. stanowisko specjalisty / menedzera
Compliance) i musi zaplanowa¢, m.in.: z kim musi porozmawiac i co musi ustali¢, by
ten projekt ruszyt. Wszystko rozpisane krok po kroku. Dodatkowo, zaproponowane
mapy drogowej, zeby poza raportem powstata réwniez kultura, ktéra zaintryguje idee
zrownowazonego rozwoju z kulturg organizacyjng firmy.



